Regulamento TikTok Ad Awards 2026

A PREMIACAO E SEU OBJETIVO

O TikTok Ad Awards é a premiacdo oficial do TikTok que visa reconhecer as melhores iniciativas
publicitarias divulgadas por marcas (incluindo entidades do terceiro setor) no TikTok para o
Brasil, durante o periodo de 05 de setembro de 2025 e 27 de agosto de 2026 ("Periodo").
Queremos celebrar as empresas e agéncias que souberam aproveitar o potencial do app para
escalar seus negdcios e abracar a comunidade.

A premiacao sera dividida em 10 (dez) categorias principais ("Categorias Principais"), além de 2
(duas) categorias especiais ("Categorias Especiais"). A escolha dos cases vencedores em cada
uma das Categorias Principais sera feita em duas rodadas de avaliagdo por um juri externo,
independente e diverso, composto por membros do mercado publicitario com diferentes
expertises e experiéncias. A escolha dos vencedores nas Categorias Especiais sera feita com
base na soma da nota média dos cases submetidos com a pontuagao em um scorecard baseado
em pilares, conforme detalhamento nos itens 6 e 7 deste regulamento.

Organizado pela consultoria Ipsos Brasil Pesquisa de Mercado, o TikTok Ad Awards é uma
oportunidade para anunciantes e agéncias terem seus talentos reconhecidos e servirem de
inspiracao para o mercado.

REGULAMENTO:

Este regulamento apresenta informacdes essenciais para sua participagdo, como as regras de
inscricdo, as categorias a serem premiadas, os critérios de avaliacdo das a¢des publicitarias
("AcOes"), bem como orientagoes sobre o uso das informacdes coletadas. Leia com atencgao!

1. Cronograma e valores:

As inscricGes sdo gratuitas e poderao ser realizadas a partir da 0h01 do dia 16/07/2026 até as
23h59 do dia 27/08/2026, por meio do site "https://www.tiktok.com/business/pt-
BR/events/tiktok-ad-awards-brasil", mediante o preenchimento do formulario de inscricdo e
envio dos materiais solicitados ("Formulario").

2. Regras de inscri¢ao:
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Para realizar a inscri¢do, o participante interessado ("Participante"), podendo ser marca e/ou
agéncia, conforme detalhamento abaixo, devera preencher o Formulario, fornecendo as
informacdes requisitadas sobre a Agao, como a(s) categoria(s) de inscricao na premiagao, as
partes envolvidas, e a descricdao do case (com o contexto e objetivo principal da Agao, os
resultados atingidos, e a razdo pelo qual ela devera ser escolhida como vencedora).

e O Formulario devera ser preenchido corretamente, de forma completa, com informacdes
veridicas, claras e sucintas, com as fontes dos resultados, sob pena de desclassificacdo em
caso de divergéncias ou da presenca de informacdes inveridicas.

* Asinformacoes indicadas no Formulario sdo essenciais para a correta avaliacado e julgamento
por parte do juri. Ndo serdo aceitas informacGes complementares aquelas apresentadas no
espaco disponivel para preenchimento de cada campo. O espaco previsto € suficiente para o
tipo de informacao solicitada.

e SO serdo aceitas inscricoes devidamente acompanhadas da totalidade dos componentes
essenciais de participacdo (Formulario preenchido no sistema, imagem para divulgacdo do
case, logos da agéncia e cliente, videocase de apresentacao e opt-in de autorizacao
devidamente marcado).

e Além de preencher as informagdes requeridas no Formulario, os Participantes deverao
submeter um videocase que condense as informacoes fornecidas pelo Participante, de
acordo com as especificacées e com as orientagdes também previstas no Formulario.

e Osnomes das agéncias informados na ficha de inscricdo nao serao informados aos jurados
nas rodadas de avalia¢cdo, apenas o nome da marca. Portanto, ndao coloque o nome da
agéncia e/ou logo no videocase e materiais criativos que serdo vistos pelos jurados. Isso
podera desclassificar o case.

e Inscricdes duplicadas em uma mesma categoria ou com informacdes inveridicas serdo
desconsideradas. Na hipotese de duplicacdo, somente a primeira inscricdo submetida sera
avaliada.

e CadaAcdo s6 podera ser inscrita em até 2 (duas) categorias diferentes entre as 10 (dez)
Categorias Principais. As inscricdes em cada Categoria Principal deverao ser feitas
individualmente, submetendo um Formulario por Categoria Principal.

e SO serdo aceitos cases de A¢oes veiculadas durante o Periodo entre os dias 05/09/2025
até as 23h59 do dia 27/08/2026, além de resultados registrados neste mesmo Periodo.

e Os cases das Acdes poderao ser inscritos tanto pela marca quanto por uma da(s) agéncia(s)
envolvida(s) na Agdo. Porém, ndo sera permitida a inscricdo de mais de um case sobre a
mesma Acao em uma mesma Categoria Principal, seja por agéncias diferentes ou pela
propria marca e por uma agéncia. Inscri¢des que ultrapassem o limite aqui disposto serdo
desconsideradas, ou seja, apenas a primeira inscricao da Acao realizada em uma mesma
Categoria Principal sera avaliada.



e Em caso de mais de uma agéncia estar envolvida no case, devera ser acordado,
antecipadamente a inscricdo, qual agéncia fara a inscricdo e sera incluida no campo Agéncia
1 no Formulario. Eventual outra agéncia envolvida na A¢do podera ser incluida no campo
Agéncia 2. Caso hajam mais empresas envolvidas na elaboracao da Acao, os nomes poderao
entrar no campo "Outras empresas envolvidas".

e AAgéncia 1l devera ser a responsavel pelo preenchimento do Formulario e estara elegivel a
receber o(s) troféu(s) conforme a(s) Categoria(s) Principal(is) selecionada(s), mediante
votacdo pelo juri.

e Tanto Agéncia 1 quanto Agéncia 2 poderdo contabilizar os pontos recebidos pelos cases
inscritos nas Categorias Principais para o calculo da nota final da Categoria Especial Agéncia
do Ano.

e Agéncias e anunciantes poderao concorrer com todas as A¢des que tenham alcangado
sucesso e possuam dados mensuraveis e demonstraveis para elaboracado dos cases.

» Nao existe limitacdo no nimero de a¢Ges inscritas por Participante (agéncia e/ou marca,
conforme aplicével). E permitido inscrever mais de um case para uma mesma marca,
produto, servico ou instituicao, desde que se tratem de A¢oes comprovadamente distintas.

e Nao poderao participar A¢cdes que tenham sido advertidas ou sustadas pelo CONAR.
» Nao poderdo se inscrever cases que ja participaram dos anos anteriores do TikTok Ad Awards.

e Em razao das eleicoes estaduais e federais, nao poderao participar acoes desenvolvidas
para ou por orgios, entidades e institui¢oes da Administracdo Publica direta ou
indireta, incluindo ministérios, secretarias, autarquias, fundac¢ées publicas, empresas
publicas e sociedades de economia mista, em qualquer uma das esferas da Federacao
(municipal, estadual ou federal). A vedacao aplica-se tanto a inscricdo direta quanto a
submissao de cases por agéncias de publicidade contratadas.

Ao participar do TikTok Ad Awards, a parte responsavel pela inscricdo reconhece e afirma,
sob pena de desclassificacao, que todas as partes envolvidas na A¢ao estao cientes que o
case esta sendo inscrito no TikTok Ad Awards, assumindo inteira responsabilidade pela
presente inscricdo, sem prejuizo das sancdes civeis e criminais cabiveis. Em especial, as
agéncias declaram e afirmam obter todas as autorizagdes expressas dos anunciantes para
que as Acoes participem do TikTok Ad Awards.

e Ao submeter a sua inscricdo no formulario indicado acima, vocé autoriza o TikTok a usar o
video case inscrito no Formulario nos materiais produzidos pelo TikTok para a divulgacdo do
TikTok Ad Awards atual e futuro, bem como para apresentacdes como estudos de caso em
acOes organizadas pelo TikTok, sendo esta Ultima a ser autorizada no Formulario.

3. Cancelamento e desclassificagao:



» Asinscricées ndo poderao ser canceladas apos a finalizacdo e envio do Formulario.

e Uma vez finalizada a inscricdo, qualquer solicitacdo de alteracdo de campos do Formulario
sera analisada pela organizacdo do TikTok Ad Awards. A organizacdo possui o direito de
negar qualquer tipo de alteracdo no Formulario.

e Aorganizacao possui o direito de desqualificar qualquer case que nao respeite os
requerimentos de inscricdo estabelecidos. Neste caso, o responsavel pela inscri¢do do
Formulario sera notificado sobre o motivo da desqualificacao.

4. Categorias:
O TikTok Ad Awards é dividido em:

Categorias Participantes Requisito de Modo de Avaliacao
Participagao

Agéncias e/ou Inscri¢do via Formulario  Jurados

10 Categorias Principais anunciantes
(marcas)
Agéncias e/ou Participacao Nota média dos cases
anunciantes automatica, mediante + Pontuacdo de

) o (marcas) inscricao das A¢oes nas scorecard

2 Categorias Especiais .. . o
participantes das Categorias Principais no
Categorias Formulario
Principais

As Categorias Principais avaliadas pelo jari sao:

1. Assisto, Amo, Quero - Melhor campanha full-funnel: Para a marca que executou a melhor
iniciativa na plataforma com resultados cobrindo todas as trés fases do funil de marketing -
reconhecimento de marca, consideracao e conversao.

a. Asiniciativas que tiverem utilizado solu¢des do TikTok indicadas para cada etapa do funil
receberao 1 (um) ponto adicional na nota final no Round 1 do julgamento.

b. As solucoes consideradas sao:

i. Reconhecimento de marca: TopReach, TopView, Top Feed, Branded Effect, Branded
Mission, TikTok Pulse, Branded Buzz, Logo Takeover, Prime Time, anlincios com
objetivo de alcance.

ii. Consideragao: Brand Consideration Ads, Branded Search Hub, campanhas de Search
Ads, anlincios com objetivos de Trafego e VisualizacGes de video.



iii. Conversao: Shop Ads, objetivos de promoc¢ao de app, geracao de leads e vendas.

c. Desclassificacao: Serdo desclassificados os cases que nao especificarem resultados
alinhados com cada uma das etapas do funil de marketing, incluindo, mas nao limitado a:

i. Reconhecimento de marca: alcance, CPM, impressoes, share of voice, resultados
incrementais em estudos de Brand Lift (métricas de ad recall e brand awareness).

ii. Consideracdo: visitas ao site, visitas ao app, visitas a loja no TikTok Shop, volume de
buscas no TikTok, aumento na audiéncia de consideracao, resultados incrementais
em estudos de Brand Lift (métricas de brand association, preference, favorability e
intent).

iii. Conversao: leads, vendas, downloads de app, cadastros, resultados incrementais em
estudos de Conversion Lift, retorno de investimento (ROI), retorno de investimento
em anuncios (ROAS).

2. Feat que Entrega - Melhor parceria com creators e comunidade: Para a melhor iniciativa
cocriada com criadores de contetido e/ou com a comunidade do TikTok, em termos de
estratégia e resultados que reflitam o objetivo de marketing principal da marca.

a. As iniciativas que tiverem firmado parcerias com criadores de contelido por meio das
solugdes da plataforma TikTok One (Partner Exchange, Creator Marketplace ou Content
Suite) receberao 1 (um) ponto adicional na nota final no Round 1 do julgamento.

3. POV: hitei no TikTok - Melhor surfada de trend: Para a marca que melhor surfou em uma
tendéncia no TikTok, ou seja, que fez um video ou toda uma campanha a partir de uma trend
e teve bons resultados refletindo o objetivo principal da marca. Exemplos de tendéncias:
audios virais, filtros de edicdo, dancas.

a. Asiniciativas que tiverem identificado a tendéncia mencionada no case por meio do
TikTok Market Scope receberao 1 (um) ponto adicional na nota final no Round 1 do
julgamento.

4. Comeg¢a com um TikTok - Melhor campanha com foco em transformacgao: Para a marca
que melhor engajou e promoveu uma causa que tenha relagdo com seu negécio e com um
dos quatro pilares abaixo, avaliando a relevancia e o impacto gerado pela A¢ao:

a. Diversidade, equidade e inclusao
b. Salude mental

c. Meio ambiente

d. Empreendedorismo

5. TikTok funciona - Melhor campanha criativa para impacto no negocio: Para reconhecer a
marca que melhor aliou criatividade nos videos com impacto em conversdes no canal
escolhido (vendas, cadastros, matriculas, mensagens recebidas e/ou downloads, por
exemplo, que sejam atribuidos a Acdo).



a. Agoes com resultados mensurados por meio de estudos como Conversion Lift, Causal
Impact, Multi-touch Attribution, MMx, Post-Purchase Survey e Sales Lift receberao 1
ponto a mais na nota final.

b. Desclassificacao: Serao desclassificados cases que ndo trouxerem resultados de
conversao (vendas, cadastros, matriculas, mensagens recebidos, downloads, etc.) ou
retorno de investimento no Formulario.

6. E o momento - Melhor campanha em datas especiais: Para a marca que melhor aproveitou
uma data especial e relevante para o varejo para alcancar resultados de negocio. Datas
especiais incluem, mas nao se limitam a, Dia das Maes, Dia dos Pais, Natal, Black Friday, Dia
do Solteiro, Dia das Criancas, Pascoa, Dia dos Namorados, aniversario da marca, entre
outros. Vale qualquer data comunicada pelo varejo como uma oportunidade de vendas.

a. Desclassificacao: Serdo desclassificados cases que nao especificarem a data especial na
tematica da Acdo e no Formulario.

7. Feito para Marcar - Melhor projeto especial: Para celebrar o projeto especial que melhor
uniu criatividade e impacto no negocio. Entende-se por projeto especial uma solu¢do sob
medida, construida para um briefing especifico, ndo limitada aos formatos de anuncio
disponiveis no TikTok Ads Manager.

a. Para seinscrever, a campanha deve atender aos trés critérios abaixo:

i. Nao-padronizagao: a acao ndo pode ser somente um formato de midia padrdo
veiculado tal como comercializado. Deve haver construg¢ao customizada, seja uma
mecanica, um formato ou uma experiéncia desenhados especificamente para a
campanha.

ii. Orquestracao: a acdao deve combinar pelo menos dois elementos distintos, entre
formatos de anlncio customizados; contetido original criado especificamente para a
acao; participacao de criadores como parte central do projeto; uso licenciado de uma
propriedade intelectual externa; mecanica interativa como desafios, filtros e
mecanicas de participacao da audiéncia; ativacao fora da plataforma (e.g. em evento
fisico ou OOH).

iii. Cocriacao ou producao original: a acdo precisa ter desenvolvimento dedicado, seja
diretamente com a plataforma, com criadores de conteldo ou com um parceiro, em
vez de veiculacao de pecas prontas.

b. As iniciativas que foram desenvolvidas como parte de um projeto customizado ou um
pacote comercial ofertado pelo TikTok receberao 2 (dois) pontos adicionais na nota final
no Round 1 do julgamento.

8. TikTok Me Fez Comprar - Melhor campanha de TikTok Shop: Para celebrar a marca que
melhor combinou lives, afiliados, Shop Ads e outras funcionalidades da plataforma em uma
campanha para promover sua loja e/ou produtos no TikTok Shop.



a. Asiniciativas que tiverem Lives, conteddo de afiliados e Shop Ads receberdo 1 (um) ponto
adicional na nota final no Round 1 do julgamento.

9. Isso é IA? - Melhor campanha criada com IA: Para reconhecer a marca com os melhores
criativos criados com inteligéncia artificial generativa. Independentemente do modelo usado
na producdo, € essencial que a IA tenha sido utilizada na criagao do contetdo final, e ndo
apenas no planejamento ou no roteiro.

a. As Agoes com pecas criadas com TikTok Symphony receberdao 1 (um) ponto adicional na
nota final no Round 1 do julgamento.

b. Desclassificacao: Serao desclassificados cases que ndao tenham submetido
pecas/criativos criadas com inteligéncia artificial generativa no formulario de inscricao.

10. Entregou tudo - Melhor perfil: Para a marca com o perfil mais consistente no TikTok ao
longo do ano, em termos de contelido organico, cocriacdo com criadores de contelido e a
comunidade e resultados no TikTok.

As Categorias Especiais que ndo serdo avaliadas pelo juri s3o:

1. Anunciante do ano: Para premiar o anunciante que tenha os melhores resultados no TikTok
Ad Awards e também em um scorecard formado por cinco pilares: (i) Praticas criativas; (ii)
Adocao de solucdes de mensuracao; (iii) Adogao de produtos de publicidade; (iv) Adogao e
estratégia de solucdes de conexdo de dados e segmentacao; e (v) Gestdo de campanha no
TikTok.

b. SO estdo elegiveis a uma pontuacdo no scorecard e, portanto, a concorrer na categoria,
anunciantes inscritos no TikTok Ad Awards que cumprirem os seguintes pré-requisitos:

= O anunciante faz campanhas de midia paga recorrentes no TikTok, ou seja, promoveu
anuncios no TikTok por, pelo menos, 300 dias durante o Periodo.

= O anunciante faz criativos pensados para TikTok ("TikTok-first").

= O anunciante usa soluc¢oes avancadas de mensuragao (Brand Lift Multi-cell ou Always
On, Conversion Lift, Geolift, MMx, PPS ou Offline Conversions).

= O anunciante tem conexoes de dados estabelecidas com o TikTok (via Pixel, APl de
Eventos ou Mobile Measurement Partner).

= O anunciante tem ao menos um case entre os indicados de uma das 10 Categorias
Principais.



c. Cumpridos os pré-requisitos, os anunciantes elegiveis receberdo pontuacdes de 0 (nunca

faz) a 100 (sempre faz) em questdes dentro de cada um dos cinco pilares citados acima.

Esses pilares compdem um "framework" interno do TikTok (scorecard). As pontuagoes

serdo primeiro atribuidas pelos times de atendimento do anunciante no TikTok (BPMs e

CSMs), e depois validadas por um comité interno. As questdes que formam cada um dos

cinco pilares incluem:

Praticas criativas - O anunciante tem uma estratégia criativa que envolve as trés
fases do funil de marketing (reconhecimento, consideracao e conversao)? Os criativos
do anunciante seguem as praticas recomendadas do TikTok? O anunciante tem
variedade de criativos veiculados no TikTok? Trabalha com criadores contratados via
TikTok One? Veicula andncios a partir de contetdo organico encontrado no Content
Suite? Utiliza funcionalidades de Inteligéncia Artificial Generativa do TikTok
Symphony?

. Adocao de solucoes de mensuracao - O anunciante tem KPIs alinhados com seus

objetivos de negdcio? Fez estudos avancados de mensuragado, como Cross Media,
Brand Lift Insights e Media Mix Modeling, no Periodo? Usa testes com significancia
estatistica para analisar e aprimorar os resultados de campanhas? Utiliza estudos com
multiplas células (Brand Lift ou Conversion Lift) para testar hipoteses? Tem uma
agenda de teste e aprendizado definida, com pelo menos 6 hipdteses testadas com
uma solucdo estatistica de comparacao ao longo do Periodo? Considera visualizacGes
ao medir a eficiéncia de canais de midia?

Adocao de produtos de publicidade - O anunciante esta familiarizado com os
formatos e recursos de publicidade do TikTok? Faz combinagdes de acordo com a
estratégia, entendendo o que se encaixa em campanhas de reconhecimento,
consideragdo ou conversao? Investe em produtos de patrocinio do TikTok? Faz
estratégias de alto impacto com recursos como Branded Buzz, Logo Takeover, Prime
Time, TopView, Top Feed e Pulse? Usa as solucdes de performance de fim de funil
Smart+ e/ou GMV Max?

. Adogao e estratégia de conexdo de dados e segmentacao - O anunciante utiliza a

Correspondéncia Avancada manual e automatica no Pixel e na API de Eventos, se
aplicavel? Ou tem seu aplicativo conectado ao TikTok via Mobile Measurement
Partner, se aplicavel? Usa segmentacdo baseada nas conexdes de dados? Tem acesso
ao TikTok Market Scope?

Gestao de campanha no TikTok - O anunciante tem diversidade de criativos nos seus
grupos de anuncios (3 a 5)? Troca os criativos a cada 15 dias ou menos? Usa
segmentacdo ampla na maioria (>50%) das campanhas? Tem uma estratégia de midia
Always On ativa (anuncios ativos por pelos 300 dias no ano)? Segue as praticas
recomendadas de Branding na campanha?
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d. A nota da categoria é calculada com base na média das notas dos cases submetidos,
somada a pontuac¢do média do scorecard.

i. Pontuacdo final = [Nota média dos cases, de 0 a 100] + [Pontuacdo média do
scorecard,de 0 a 100]

ii. Também havera acréscimo de 1 ponto para cada case na final.

2. Agéncia do ano: Para premiar a agéncia que tenha os melhores resultados no TikTok Ad
Awards e também em um scorecard formado por trés pilares: (i) Educacao; (ii) Engajamento
em programas criativos; e (iii) Exceléncia em adogao de produtos.

a. SO estdo elegiveis a uma pontuagdo no scorecard e, portanto, a concorrer na categoria,
agéncias com clientes inscritos no TikTok Ad Awards e com cases entre os finalistas das 10
Categorias Principais.

b. Cumpridos os pré-requisitos, as agéncias elegiveis receberdo pontuagdes em questdes
dentro de cada um dos trés pilares citados acima. Esses pilares compdem um
"framework" interno do TikTok (scorecard). As pontuacoes serdo primeiro atribuidas pelo
atendimento da agéncia no TikTok (APMs), e depois validadas por um comité interno. As
questdes que formam cada um dos trés pilares incluem:

i. Educagao - A agéncia tem pessoas cadastradas na TikTok Academy? Pessoas do time
de midia tém a Certificacdo de Compra de Midia?

ii. Aceleracdo de negocios - A agéncia tem clientes utilizando solucdes criativas do
TikTok (TikTok One, Content Suite, TikTok Symphony)? Participa de programas de
aceleragao?

iii. Comprometimento criativo - A agéncia teve estudos de caso publicados no TikTok
no Periodo? Pensa as campanhas considerando o TikTok desde o principio (TikTok
First)? Desenvolve criativos de campanhas com linguagem nativa do TikTok?

c. Anota da categoria é calculada com base na média das notas dos cases submetidos que
mencionem a agéncia (nos campos Agéncia 1 e Agéncia 2), somada a pontuacao do
scorecard.

i. Pontuacdo final = [Nota média dos cases, de 0 a 100] + [Pontuacdo do scorecard, de 0
a 25]

1. No caso de a agéncia ter cases submetidos por mais de um cliente, havera
acréscimo de 2 pontos por cliente adicional na pontuacao final.

2. Também avera acréscimo de 1 ponto para cada case na final.

5. Como inscrever seu case:



1. Preencha o Formulario de inscricdo através da ferramenta online disponibilizada em
https://www.tiktok.com/business/pt-BR/events/tiktok-ad-awards-brasil para esta finalidade.

2. Paraainscri¢ao, nao esquecer de mencionar os nomes para divulgacao (nome da agéncia e
do anunciante que irdo aparecer, caso sejam um dos vencedores).

3. Faca o upload das pecas criativas e itens obrigatdrios indicados a seguir:

a. Video de apresentacdo do case ("Videocase") em portugués com no maximo 3 minutos,
em.mp4.

i. Recomenda-se a criagdo do Videocase em formato vertical.
b. Até 3 exemplos de criativos, em .mp4
c. Logo daagéncia e anunciante, formato .jpg ou .jpeg

4. Atente-se ao limite de peso e tamanho dos arquivos que deverao ser enviados via upload
pelo site:

a. Materiais criativos (imagens) devem ter peso maximo de 10 MB, com propor¢des 300x300
pixels;

b. Material criativo (Videocase e criativos em video) deve ter peso maximo de 500 MB.

Videocase:

O proposito do Videocase é demonstrar como seu trabalho criativo foi executado no mercado.
Este ndo precisa ser uma sintese ou relato do seu case escrito, uma vez que os jurados precisam
ler a parte escrita antes de poder visualizar qualquer material criativo. Vocé pode até inserir
algum contexto ou explicacdo se considerar necessario, mas certifique-se que este ndo ira
impedir o juri de ver exemplos suficientes de sua execucao.

Orientacgoes:

e Nao é permitido inserir nome/logo de agéncias envolvidas.

e Limite maximo de 3 minutos.

* Inclua pelo menos um exemplo de criativo.

e N3o adicione imagens ou musica que ndo tenham sido utilizados em seu material criativo, a
menos que tenha direitos sobre estas.

e 0 Videocase deve estar narrado ou legendado em portugués.

O ndo cumprimento destas orienta¢cdes podera acarretar na desclassificacdo da inscricao.

6. Processo de avaliagao:


https://www.tiktok.com/business/pt-BR/events/tiktok-ad-awards-brasil

Os cases serdo julgados por lideres do mercado, sendo certo que essa experiéncia é essencial
ndo sé para julgar os trabalhos, mas para destacar a aprendizagem da indUstria em geral. As
notas dos jurados definirdo primeiro uma shortlist com 5 cases indicados e, a partir dela, até 3
premiados que poderdo receber troféus de Ouro, Prata ou Bronze. A avali¢do de pontuacdo é
feita de forma individual, anonima e confidencial, em duas fases — a primeira online, e a
segunda presencial.

A 1 fase terd a participagdo de 90 a 120 jurados (a depender do nimero de Participantes
inscritos). Cada case sera submetido a avaliacdo de, no minimo, 4 jurados para a composicdo da
nota. Os jurados discutirdo os cases entre si e cada um preenchera uma avalia¢do individual. A
nota final do case da Acdo sera dada pela média das avalia¢des. Desta fase, sairdo até 5 cases
indicados por Categoria Principal, compondo a "shortlist". Apds a avaliacdo do juri, a Ipsos
computara e validara as avaliacOes, e os Participantes selecionados serdo informados pelo
TikTok, com o endosso da Ipsos, de sua condi¢ao de indicados ("shortlist").

A 22 fase contara com 10 jurados, selecionados entre os jurados da 1? fase a partir de votacdo
entre os pares e de acordo com os cases que estiverem em avaliagdo. Os cases indicados serao
avaliados de forma presencial, com votacao para definir até trés premiados em cada Categoria
Principal.

Categorias Principais

Os indicados das Categorias Principais estarao elegiveis a troféus de Ouro, Prata ou Bronze, a
depender da nota final recebida na 2° fase de jdri. Para receber um troféu de Ouro em uma
Categoria Principal, o case precisa:

1. Estar classificado em primeiro lugar em sua categoria, ou seja, com a maior nota recebida;

2. Que a nota recebida ultrapasse uma pontuacdo minima para Ouro, com valor predefinido
pela Ipsos e pelo TikTok com base no historico de notas da premiagao e restrito a uso interno.

Para receber um troféu de Prata, o case precisa:

1. Estar classificado em segundo lugar em sua categoria, ou seja, com a segunda maior nota
recebida;

2. Que a nota recebida ultrapasse uma pontua¢do minima para Prata, com valor predefinido
pela Ipsos e pelo TikTok com base no histérico de notas da premiagao e restrito a uso interno.

Para receber um troféu de Bronze, o case precisa:

1. Estar classificado em terceiro lugar em sua categoria (ou seja, com a terceira maior nota
recebida);

2. Que a nota recebida ultrapasse uma pontuagdo minima para Bronze, com valor predefinido
pela Ipsos e pelo TikTok com base no histérico de notas da premiagao e restrito a uso interno.



Assim, caso o primeiro lugar de uma categoria ndo alcance a pontuagao necessaria para o Ouro,
a respectiva Categoria Principal podera terminar com dois troféus de Prata e um de Bronze. O
mesmo se aplica caso primeiro e segundo lugares ndo alcancem a pontuagdo minima
necessaria para a Prata: nesse cenario, ambos ficardo com troféus de Bronze, assim como
terceiro lugar, e categoria terminara com trés troféus de Bronze.

Ademais, cada categoria podera ter, no maximo, somente um case entre os cinco indicados
premiado com troféu de Ouro. Em caso de dois indicados ultrapassarem a nota minima
necessaria para receber um troféu de Ouro, apenas o case com nota mais alta recebera a
premiacdo maxima, com o segundo elegivel ao troféu de Prata.

Por fim, ndo havendo troféu de Ouro, a categoria podera ter, no maximo, dois cases entre os
cinco indicados premiados com troféu de Prata. Em caso de os trés indicados ultrapassarem a
nota minima necessaria para receber um troféu de Prata, apenas os dois com as notas mais altas
receberdo a premiacdo, com o terceiro elegivel para o troféu de Bronze.

Categorias Especiais

Os critérios de pontuacdo minima ndo se aplicam as Categorias Especiais. No caso delas, serdo
trés indicados por categoria. O troféu de Ouro sera entregue aos indicados com a maior nota.
Nao havera troféus de Prata e Bronze.

Fases do Julgamento:

Round 1: Shortlist

Os jurados analisam cases de diferentes categorias, avaliando seus quesitos com uma nota de 1
(um) a 100 (cem).

Os cases serao analisados individualmente e os que obtiverem pontuacao alta o suficiente
tornam-se indicados/shortlist e passam para o segundo round.

Nesta fase inicial, cada case segue o mesmo processo: os jurados comeg¢am lendo as
informacdes dos trabalhos, depois assistem ao Videocase, e entao abre-se para discussao.
Quando todos se sentem devidamente informados e preparados, cada jurado registra sua nota
individual na plataforma de votacdo Ipsos, neste momento responde as perguntas de feedback
e pode reforgar sua avaliagdo sinalizando se acredita que o case avaliado merece ir para o
Round 2.

Apds o término do Round 1 de avaliacdo, a equipe Ipsos revisa as avaliacGes e define a "pré-
shortlist". Embora as pontuacdes sejam o principal quesito para um case ser indicado, analisa-
se também se o jurado reforcou a avaliacdo de que o case em questdo merece avancar para o
Round 2. Esta revisdo é feita sem qualquer identificacdo de agéncia, anunciante ou titulo do
case. Baseia-se exclusivamente na avaliacdo registrada pelos jurados através de suas notas e
sinalizagao para indicado na plataforma de votacao Ipsos.



Round 2: Indicados/Vencedores

Nesta ultima fase de avaliacdo é obrigatorio que todos os cases de uma mesma Categoria
Principal sejam avaliados pelo mesmo grupo de jurados. Assim como no Round 1, os jurados
leem os cases, visualizam os materiais criativos, discutem em grupo, dao nota de 1 a 100 para
cada quesito de avaliacao e respondem as perguntas de feedback. Os cases serao classificados e
premiados com troféus de Ouro, Prata ou Bronze, a depender da pontuacao atribuida, conforme
acima descrito.

Os jurados sao designados a uma categoria de maneira a nao ter conflito de interesses com os
cases avaliados. Quando acontece um conflito, o jurado declara-se impedido de julgar e deixa a
sala para que sua presenca nao atrapalhe uma correta e isenta avaliacao. Os jurados sao
incentivados a discutir os cases indicados da categoria antes de finalizar individualmente suas
pontuacdes.

Avalia¢oes Off-Jari:

A avaliacdo das 2 (duas) Categorias Especiais tera critérios especificos, auditados pela Ipsos,
para garantir que todos os critérios de avaliacdo sejam executados e analisados corretamente
para indicar os seus respectivos vencedores. As notas serao compostas a partir dos cases
inscritos tanto das agéncias quanto dos anunciantes, mais os resultados indicados nos
scorecards internos de TikTok, tanto para agéncias, quanto para anunciantes.

7. Critérios de avaliacdo dos cases:

Em ambas as rodadas de juri, jurados analisardo detalhadamente as informac0es apresentadas
dos cases inscritos e a eles e atribuirdo notas de acordo com um critério uniforme pré-
estabelecido que contempla valora¢ao e ponderacao.

A avaliacdo de cada Categoria Principal é composta por 6 (seis) perguntas, sendo 4 (quatro)
perguntas fechadas e 2 (duas) perguntas abertas.

As perguntas fechadas sao avaliadas por meio de um slider, onde os jurados dao notas de 1 (um)
a 100 (cem), onde 1 (um) significa "ndo endereca o objetivo" e 100 (cem) significa "excede o
objetivo com sucesso".

Se o case ndo se encaixar no critério da pergunta, havera a opcdo de selecionar "ndo aplicavel".

Ja nas perguntas abertas, cada jurado tera a liberdade de escrever os pontos fortes e os pontos
fracos para cada case de forma individual e confidencial - sdo as perguntas relacionadas a
feedback dos cases. As perguntas abertas nao contabilizam pontos para os cases, mas ajudam a
entender a sua performance.



e No Round 1, serdo definidos 5 (cinco) cases para a shortlist (indicados) de cada Categoria
Principal.

e No Round 2, em um primeiro momento serao definidos 3 (trés) cases como finalistas e, em
um segundo momento, os troféus a ser entregues a cada case por Categoria Principal.

Scores e critérios

Para o calculo da pontuacdo nas Categorias Principais, entre as 4 (quatro) perguntas fechadas, 2
(duas) serdo comuns para todas as Categorias Principais e outras 2 (duas) serdo especificas para
cada Categoria Principal. Entre as 2 (duas) perguntas abertas, ambas serao comuns para todas
as categorias.

» Se houver empate na pontuacdo, o desempate sera dado pela % de recomendag¢do como
indicado, ou seja, se o jurado refor¢cou a avaliagdao de que o case analisado merece avancgar
para o Round 2 (1° Round) ou ser o vencedor (2° Round), compondo adicionais 10% do
resultado.

» Pontos fortes e fracos, determinados pelo juri no momento da avaliagdo, podem ser
determinantes caso ainda exista um empate.

As pontuacGes ndo serao divulgadas, uma vez que o objetivo ndo é estabelecer um ranking de
efetividade, mas sim um material de aprendizado e aperfeicoamento. Serao divulgados os 5
(cinco) indicados de cada Categoria Principal ("shortlist"), e apenas na cerimonia serao
divulgados os troféus que cada um recebera.

Exemplo de avaliagcao

Um case que compete na Categoria Principal "So vi que era ad no final - Melhor trabalho com
criador":



Nota

Categoria Principal: Feat que Entrega - Proporcional

. Nota i
Pergunta Melhor parceria com creators e tendo em vista
. Jurados
comunidade o peso da
pergunta
Pergunta fechada comum R . .
. Como vocé avalia o case quanto a ideia
para todas as Categorias o 70 14
. criativa como um todo?
Principais (20% da nota)
Pergunta fechada comum N . .
& . Como voceé avalia a efetividade do case em
para todas as Categorias 70 14
. termos de resultados para a marca?
Principais (20% da nota)
Pergunta fechada
especifica para a Categoria O quanto que este case fez o bom uso do 60 18
"Melhor trabalho com criador para a construcdo da narrativa?
criador" (30% da nota)
Pergunta fechada o .
i . Quanto vocé avalia que esse case merece
especifica para a Categoria . .
" vencer na categoria avaliada, de Melhor 50 15
Melhor trabalho com trabalho com creators?
criador" (30% da nota) '
Total 61

Sera considerado o valor das 2 (duas) perguntas fechadas comuns para todas as Categorias
Principais (20% para cada pergunta) e das 2 (duas) perguntas fechadas especificas por Categoria
Principal (30% para cada pergunta). A essa nota final, podera ser acrescido 1 ponto adicional a
depender dos critérios de cada categoria explicados no item 4 deste regulamento.

As 2 (duas) perguntas abertas, quais sejam, de pontos fortes e pontos fracos, nao computam
pontuacdo, mas tdo somente ajudam a entender as notas atribuidas e serdo determinantes caso

ainda exista um empate na Categoria Principal.

Categorias ndo avaliadas pelo juri

1. Agéncia do Ano: Os Participantes tém a opcdo de creditar no maximo 2 (duas) agéncias

principais, sendo 1 (uma) obrigatdria. Se creditar uma segunda agéncia lider, ambas as
agéncias receberdo o mesmo reconhecimento e pontuacdo. As agéncias lideres sao
definitivas no momento do registro e nao poderao ser alteradas depois do envio do
Formulario. Nao se pode agregar ou eliminar uma segunda agéncia principal depois do envio
do Formulario.

2. Anunciante do Ano: O prémio sera concedido ao Anunciante, e ndo a Marca do

produto/servico (Ex: Ambev; Stellantis; Coca-Cola; Johnson & Johnson; Unilever etc). Os
Participantes sao obrigados a creditar pelo menos uma empresa anunciante. Se houver dois
anunciantes envolvidos, credite o segundo também no espaco designado abaixo. Ambos os
clientes receberao igual reconhecimento em toda publicidade e na premiacao, se o case for
indicado ou vencedor de troféus de bronze, prata ou ouro. Os contatos do Anunciante
fornecidos no formulario de inscricdo nao serdo divulgados publicamente.



Os prémios de Agéncia do Ano e Anunciante do Ano serdo concedidos a agéncia e ao anunciante
de acordo com as notas dos cases inscritos e sua pontuacao de maturidade, conforme explicado
no descritivo das Categorias Especiais.

Para o prémio de agéncias, serdao consideradas para os pontos apenas as agéncias registradas
como primarias (campos Agéncia 1 e Agéncia 2 no formulario) em cada case inscrito.

Caso ocorra empate entre agéncias e/ou anunciantes, serao levados em considera¢ado a
quantidade de prémios por categoria e cases indicados, se necessario.

8. Dicas para inscri¢cao dos cases:

Para preencher o Formulario de forma eficaz, é necessario clareza, concisdo, contextualizacao,
adaptacdo a categoria, consideracdo de fatores externos, analise prévia e leitura atenta do
regulamento.

1. Eimportante que o Formuldrio seja claro, conciso, interessante e facil de ler, lembrando que
um mesmo jurado pode analisar varios cases diferentes em um dia.

2. O contexto é fundamental para entender o desafio, a situacdo de negdcios e o real
significado dos resultados. Apenas apresentar resultados sem explica-los ndo é suficiente.

3. Osjurados avaliam a eficacia do trabalho dentro do contexto da categoria em que esta
inscrito, entdo é essencial adaptar o case a categoria.

4. Trate o Formulario como uma histéria, onde cada sec¢do esta interligada com a outra, e os
objetivos com os resultados alcancados.

5. E necessario deixar claro quaisquer outros fatores que poderiam ter contribuido para o
sucesso, como fatores econdmicos, preco, distribuicdo, tempo, etc.

6. ApOs escrever o case, pessoas nao ligadas a ele devem analisa-lo para garantir que esta claro
e que ndo ha brechas nos argumentos.

7. E necessério ler atentamente o regulamento, revisar os formatos dos arquivos e as razdes de
desclassificacdo, além de garantir que todos os itens para cada pergunta foram respondidos.

9. Premiacao:

0 anuncio oficial dos premiados ocorrera em uma ceriménia a ser realizada presencialmente
em Sao Paulo, em local a ser definido pelo TikTok, em dezembro de 2026, onde os vencedores
de cada categoria receberdo seus troféus de Ouro, Prata ou Bronze.

No caso das Categorias Principais, a premiagdo sera entregue para a agéncia que realizou a
inscricdo da Acdo (se aplicavel) e para a marca envolvida. Nas Categorias Especiais, a premiacao
de Anunciante do Ano sera entregue apenas a marca, enquanto a de Agéncia do Ano sera
entregue apenas a agéncia.



10. Dados coletados:

As informacoes fornecidas serdo tratadas como sigilosas e armazenadas de forma segura, com
controles apurados de monitoramento das informacdes pela Ipsos. Somente serao requeridas
informacdes essenciais para o desenvolvimento das atividades e para prestar o melhor servico
aos usuarios. Estas informac0es serdo utilizadas por funcionarios autorizados e envolvidos no
projeto e premiagao em questao, para uso estritamente relacionado ao desenvolvimento do
projeto. Estes dados também serdo disponibilizados para o TikTok, que da mesma forma,
tratara o contelldo com confidencialidade, sempre respeitando a finalidade do
compartilhamento das informacdes.

O TikTok tratara os dados pessoais sobre os participantes e do TikTok Ad Awards de acordo com
sua Politica de Privacidade e os Termos de Produtos Comerciais (Dados) do TikTok. Consulte as
politicas em https://www.tiktok.com/legal/page/row/privacy-policy/pt-BR e
https://ads.tiktok.com/i18n/official/policy/business-products-terms.


https://www.tiktok.com/legal/page/row/privacy-policy/pt-BR.
https://www.tiktok.com/legal/page/row/privacy-policy/pt-BR.
https://ads.tiktok.com/i18n/official/policy/business-products-terms

